Alimentacao fora do lar surpreende

De Sao Paulo

As fabricantes de produtos para
estabelecimentos que oferecem re-
teicoes (food service) surpreencle-
ram em 2011: o [aturamento nomi-
nal cresceu 17,8%, para R$ 89 bi-
lhoes (6,5% em termos reais). A As-
sociacao Brasileira das Indtstrias da
Alimentacao (Abia) esperava au-
mento nominal de 16%. “Cresce o
ntmero de opcoes para comer lora
de casa e o consumidor busca as

mais baratas em épocas de incerte-
za", diz Amilcar Lacerda, gerente do
departamento de economia e esta-
tistica da Abia. Um exemplo sao as
rotisserias dos supermercados, que
vendem a comida pronta, por qui-
lo, ou bandejas cle pratos prontos.
Enzo Donna, socio da consulto-
ria ECD, estima que, no primeiro
semestre, a venda dos restaurantes
deve crescer em média entre 10% e
11,5%, contra crescimento de 14%
na primeira metade de 201 1. "Des-

de setembro do ano passado, ob-
servamos a migracao do consumi-
dor para um ftiquete-médio me-
nor”, afirma Donna. “F a primeira
resposta do publico a crise”. Mas o
consultor ndo acredita, no entan-
to, que o mercado serd prejudica-
do. O incremento que a classe C
deu ao setor nos ultimos anos nao
vai voltar atrds”, diz ele. "Quem co-
me fora de casanaovolta para a co-
zinha. Prefere gastarmenos e man-
ter a conveniéncia’. (DM)



