Conjuntura Alimentacdo e téxtil esperam receber parte dos R$ 60 bilhdes extras que vao circular no pais em 2012

Aricia Martins
De Sao Paulo

ApoOs um ano ruim para a inddas-
tria em 2011 — com crescimento
de apenas 0,3% sobre 2010 —, 0 au-
mento de 14% do saldrio minimo
pode estimular a producio em se-
tores cujas vendas dependem mais
da renda do que do crédito e dar
um alento ao resultado geral no
fim do ano. Levantamento do Va-
lor com nove empresas dos setores
cde alimentos e bebidas, vestuario,
cosméticos e motocicletas e trés as-
soclacoes de inddstrias indica que
a maioria dos empresarios estd oti-
mista com o reajuste, que elevou o
valor do minimo de RS 545 para
R$ 622 a partir de 12 de janeiro, e
planeja produzir mais este ano pa-
ra atender essa demanda extra.
Calculos de dilerentes consulto-
rias indicam que o minimo vai in-
jetar uma renda extra de R$ 60 bi-
lhoes na economia este ano.

O setor de alimentos e bebidas
—segunda maior indtstria do pais

Folego ao consumo
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e empregadora de 1,54 milhao de
pessoas em 2011 — deve ser um
dos mais beneficiados com o au-
mento. Dos 4% a 4,5% previstos pa-
ra o aumento da producao do se-
tor em 2012, cerca de dois pontos
percentuais devem vir apenas da
alta do minimo, segundo Denis Ri-
beiro, diretor do Departamento de
Economia e Estatistica da Associa-
cao Brasileira das Indtstria da Ali-
mentacao (Abia), que retine 45 mil
empresas co segmento.

Ribeiro aponta que a nova Pes-
quisa de Or¢amento Familiar
(POF) do IBGE, mostrou que a fa-
milia brasileira gasta, em média,
16% de seus rendimentos com ali-
mentos. “Considerando a quantia
a ser injetada na economia com o
aumento do minimo, 16% € subs-
tancial para o setor de alimentos’,
diz. Em 2011, a Abia calcula que a
producio do setor aumentou 5%
sobre 2010, niimero que ndo € a es-
timativa oficial da entidade para
2012, mas que pode ser alcancado
caso nao haja deterioracao adicio-
nal do cenario externo, afirma o
diretor. “A producao pode até cres-
cer um pouco mais em funcao des-
se apoio do mercado interno.”

A General Brands, empresa cujo
principal negocio € a fabricacio de
refrescos em po e néctares (sucos
prontos para beber), planeja incre-
mentar a producido dessas duas
bebiclas este ano apos ter dobrado
a de néctares e ter elevado a de re-
[rescos em 5% em 2011. "Essa inje-
cio do minimo & um prato cheio
para o consumo”, diz Isael Pinto,
diretor-presidente da GB, que ain-
da ndo tem projecoes fechadas pa-
ra a producao em 2012, mas acre-
dita que o faturamento da compa-
nhia vai avancar 20% este ano.

Com uma fabrica em Guaru-
lhos, a GB emprega cerca de 650
pessoas e também produz gelati-
nas, gomas de mascar, bebidas a
base de soja, chas e sucos natu-
rais. Pinto esta mais otimista ain-
da com o minimo porque seus
produtos, vendidos em sua maio-
ria em redes de supermercados,
sao lideres de mercado em boa
parte do Norte e Nordeste, re-
gioes onde o reajuste tera maior
impacto na economia.

A Ajinomoto — cuja linha ao
consumidor é voltada para tempe-
ros, mas inclui sopas individuais,
refrescos em po e adog¢antes — nao

divulga estimativas de producao
separadas por darea de negocio,
mas acredita que o minimo Impac-
tard toda a linha de alimentos, pois
cerca de 80% de seus consumido-
res pertencem as classes C, D e E, se-
gundo Chiara Tengan, gerente de
marcas da companhia. "0 aumen-
to da renda da populacao sempre
se reflete positivamente em nosso
volume, pois além de permitir a
entrada de consumidores de todas
as classes sociais, contribui para
que consumidores atuais elevem
sua frequéncia de consumo”, diz.
Os setores textil e de vestuario
também vislumbram um ano me-
lhor em 2012, mas nao so devido
ao minimo. Em 2011, segundo o
IBGE, a producao nessas duas in-
dastrias caiu 14,9% e 4,4%, respec-
tivamente, em relacdo a 2010, Para
a Associacao Brasileira da Indas-
tria Téxtil e de Confeccao (Abit), o
resultado negativo € explicado pe-
lo aumento da parcela de importa-
dos no mercado, ja que o consumo
se manteve em alta. Pesquisa do
Pyxis Consumo, ferramenta do
Ibope Inteligéncia, aponta que ca-
da brasileiro gastou R$ 583 com
roupasem 201 1, valor que deve su-

bir para RS 670 este ano.

O presidente da Abit, Aguinaldo
Diniz Filho, espera que, com a que-
da da taxa de juros, um cambio
menos valorizado que o de 2011 e
a expansao da renda provocada
pelo minimo, a indtstria nacional
aumente sua participa¢do no con-
sumo desses produtos em 2012.
“Se houver transferéncia de renda
para importacao, no entanto, esta-
mos sendo ingénuos”, pondera.

“Ainjecao de recursos no merca-
do € benéfica para todo mundo”,
afirma Carlos Alexandre Dohler,
diretor-comercial da Dohler, em-

Nova classe meédia vira alvo preferencial

De Sao Paulo

O impulso do salario minimo
também esta sendo interpretado
como folego extra a producao por
setores pouco tradicionais da in-
cliistria, mas que apostam na mu-
danca dos padroes de consumo
das classes C e D. Segundo estudo
do instituto Data Popular, dos
RS 63,98 bilhoes a serem injetados
na economia neste ano com o no-
vo minimo, RS 48,3 bilhoes irdo
parar nas maos da nova classe me-
dia, ou75,5% do total.

A Nonus, empresa de Sao Paulo
que emprega 90 pessoas e fabrica
leitores de codigos de barras para
o pagamento de contas emcasavia
internet — o chamado “home-
bank” — esta de olho no potencial
de consumo dessa parcela da po-
pulacio, que esta se “bancarizan-
do” e acessando mais a web.

Fundada em 1985, desde entio
a Nonus produz leitoras para o
atendimento em bancos, mas, a
partir de 2004 passou a desenvol-
ver 0 homebank quando percebeu
cue as proprias instituicoes finan-
ceiras estavam investindo na auto-
macao de seus clientes, conta Mar-
cos Canola, diretor-comercial. Ho-
je, o “leitor domeéstico”, que custa
cerca de R$ 100 no varejo, ja repre-
senta 20% do faturamento da em-

presa, Em 2011, foram vendidas 50
mil unidades do produto.

"No comeco, como imagina-
mos, 0s principais interessados
eram as pessoasda classe Ae B, que
ja tinham computador, mas isso
comecou a se expandir para cual-
quer pessoa que tivesse interesse
em tecnologia. A nova classe mé-
dia quer ficar antenada”, diz Cano-
la, que prevé expansao de 20% da
producdo do homebank em 2012
e de 20% a 30% nas vendas.

O Brasil encerrou 2011 com 58
milhoes de acessos aos servicos
de conexao a internet, o que re-
presentou um crescimento de
quase 70% em relacao a 2010. Ao
todo, 23,3 milhoes de novos aces-
sos [oram ativados no ano passa-
do, de acordo com levantamento
da Associacao Brasileira de Tele-
comunicacoes (Telebrasil).

O setor de cosméticos também
estd animado com o aumento do
minimo. Mesmo marcas voltadas
ao consumo da classe AB espe-
ram vender mais e, consequente-
mente, produzir mais em 2012. E
o caso da Aspa Cosméticos, mar-
ca cujo carro-chefe sao sprays pa-
ra cabelo, produzidos pela Aero-
jet Quimica Industrial. “E um au-
mento de R$ 77. Nao acredito
que dé para comprar eletrodo-
meésticos com esse dinheiro”, diz

o socio-diretor da Aerojet, Deme-
tre Giokaris, para quem a renda
extra deve ser canalizada para o
consumo de bens nao duraveis.

Sediada proxima a Petropolis
(R]), a fabrica da Aerojet empre-
ga cerca de 250 pessoas e, além
de produzir hairsprays em geral,
€ a linica no pais no segmento de
“maquiagem para pernas’, um
spray em aerosol que substitui o
uso da meia-calca no verao. Os
produtos sao vendidos em todos
os Estados e exportados para seis
paises. “As classes mais baixas es-
tao comecando agora a ter aces-
so aos nosso produtos”, afirma
Giokaris, que espera crescimento
daproducao emtorno de 16%em
2012, taxaigual ade 2011."0 se-
tor de cosméticos vai crescer
mais do que a média”, acredita.

A Rishon, fabricante de cosmé-
ticos especializada em produtos
para tratamento capilar do Reci-
fe (PE), vai ampliar sua fabrica es-
te ano e espera resultados proxi-
mos ao de 2011, quando o fatu-
ramento cresceu 50% e a produ-
¢ao, 35%. Segundo a empresaria
Marcelle Sultanum, o aumento
do minimo, apesar de onerar
seus custos com mao de obra,
“benelicia muito” seu negdocio, ja
que, na regiao Nordeste, grande
parte da populacao recebe entre

um e dois salarios minimos, “As
mulheres das classes C e D ficam
com mais poder aquisitivo para
comprar € COnsomem nossos
produtos, mesmo com renda
bem mais baixa”, afirma.

Com mercado ja consolidado
no Nordeste e no Estado do Para,
a Rishon vende para todo o pais
por meio de sua loja virtual, che-
gou no ano passado ao varejo es-
pecializado em beleza de Sao
Paulo e planeja comecar a expor-
tar parte de sua producao. “Nosso
ptiblico sao mulheres muito inte-
ressadas em cabelo, ou seja, qual-
quer brasileira, seja de alta ou
baixarenda”, resume Marcelle.

Esse € o mesmo pensamento de
Alexandre de Oliveira, diretor da
Koloss Cosméticos, pequena em-
presa de Jad, no interior de Sao
Paulo, que produz maquiagens a
precos acessiveis vendidas em
perfumarias e redes de farmacias
em todo o pais. Os batons, princi-
pais produtos da Koloss, custam
cerca de R$ 4 no varejo, diz Olivei-
ra, que esta adquirindo novas
maquinas e planeja expandir a
producao em 40% este ano, apos
um crescimento de cerca de 30%
em 2011. "0 minimo certamente
tem um papel nessa projecao,
ainda que nao principal”, comen-
ta o empresario. (AM)

Para setor de motos, reajuste nao impulsiona vendas

De Sao Paulo

Na contramado de outros seg-
mentos da Indastria consulta-
dos pelo Valor, a Associa¢io
Brasileira dos Fabricantes de
Motocicletas, Ciclomotores, Mo-
tonetas, Bicicletas e Similares
(Abraciclo) possui  projecoes
mais conservadoras para a pro-
ducao em 2012 e nao acredita,
pelo menos por enquanto, que o

aumento do salario minimo
possa impulsionar as vendas de
motocicletas este ano.

Em 2011, a producido de mo-
tocicletas, ao atingir 2,13 mi-
lhoes de wunidades, -cresceu
16,8% sobre 2010 e recuperou o
nivel verificado antes da crise.
Os emplacamentos de motos,
que indicam o ritmo de vendas,
por sua vez, avancaram 7,6%.

Para 2012, a Abraciclo espera

que tanto a producdao como as
vendas de motocicletas crescam
5,4%. “Prefiro ser realista do que
otimista”, afirma o diretor-exe-
cutivo da entidade, Moacyr Al-
berto Paes, apontando um rigor
maior na concessao de financia-
mentos e o cenario externo, que
continua negativo. “Costumo
brincar que as pessoas espirram
na Europa e a gente fica doente
aqui”, diz o executivo.

Por meio de sua assessoria de
imprensa, a Dalra Motos infor-
mou que o aumento do salario
minimo nao tem impacto sobre
o crescimento das vendas ou da
producao de motocicletas. “A
questao do crédito, que envolve
uma faixa de salario um pouco
mais alta, acima dos RS 800, ¢ o
que realmente interfere no mer-
cado de duas rodas”, afirmou a
empresa em nota. (AM)

presa catarinense que fabrica pro-
dutos téxteis para casa. Por ter ca-
pital aberto, a companhia ainda
nao pode informar suas projecoes
para 2012, que devem ser divulga-
das no proximo relatorio trimes-
tral @ Comissao de Valores Mobi-
liarios (CVM). A expectativa, no en-
tanto, € positiva, antecipa o empre-
sario, ja que a Dohler é voltada pa-
ra o consumidor das classes C e D.
“Estamos prevendo para 2012 um
‘dificil ano bom’. A producao vai
Ser um pouco maior do que em
2011 e continuamos fazendo in-
vestimentos”, diz.
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