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Alimentacao fora do lar gera
Jlucros para grandes fornecedores

Setor de food service cresce acima de dois digitos nos Ultimos dez anos; BRF, Marfrig e JBS faturam com expansdo

DESAQ PAULO

Atentas ao crescimento de dois
digitos percentuais nos ulti-
mos dez anos da alimentagao
fora do lar (food service), as
companhias de proteinas brasi-
leiras- BRF Brasil Foods, Mar-
frig, Minerva e JBS - intensifi-
cam suas acoes para atender

esse publico.
Asacoes nao envolvem neces-
sariamente investimentos,

mas, em sua maioria, 0s itens
oferecidos a esse publico pos-
suem maior valor agregado, o
que contribui para aumentar
asmargens das companhias.

De olho nesse mercado, que
no ano passado faturou entre
R% 87 bilhdes e R$ 88 bilhoes,
a Marfrig, criou em setembroa
Keystone Foods América Lati-
na, empresa especializada e de-
dicada a producao, comerciali-
zacdo e distribuicdo de produ-
tos alimenticios para o canal
food service.

Como aintengdo foireorgani-
zar sua estrutura para o canal,
nio houve investimentos adi-
cionais, mas a operac¢ao nasceu
com um faturamento superior
a R$ 1 bilhao anual, com cerca
de 4 mil funcionarios somente
no Brasil.

Em dezembro a Marfrig-
Keystone ainda anunciou a
transferéncia de sua gestao lo-
gistica a JSL paraotimizar pro-
cessos e melhor servir seus
clientes no segmento.
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Movimento em shopping center: redes de fast food precisam de servigos especializados dos fornecedores

O Minerva, por suavez, inau-
gurou em outubro, o seu 11¢
Centro de Distribuicao (CD),
em Fortaleza (CE), o primeiro
dacompanhiano Nordeste.

A regidao tem registrado a
maior laxa de crescimento de
consumo no Brasil, impulsio-
nado pelo aumento de renda

dapopulacao.

A estratégia da companhia
tem sido aumentar a distribui-
caoemlocais dedemanda cres-
cente por carne e seus deriva-
dos, com foco no pequeno e
meédio varejo.

No terceiro Lrimestre do ano
passado, o faturamento da re-
de de distribuicdo interna do
Minerva cresceu 41,9% em re-

lacdo ao mesmo periodo de
2010, enquanto que a venda de
produlos de terceiros aumen-
tou 68% emvolume.

A BRF, que ja atua no seg-
mento, estava somente aguar-
dando o aval do Conselho Ad-
ministrativo de Defesa Econd-
mica (Cade) para a fusdo de
Sadia e Perdigdo para ampliar

Operacao

bilhoes
dereaiséofaturamentoda
Marfrig noano passado

suas agoes. A empresa tem até
uma vice-presidéncia de Food
Service, comandada por Ely
David Mizrahi.

MAIS CLIENTES
De acordo com o executivo, o
portfélio dedicado ao segmen-
to, com todas as proteinas, ve-
getais e agora lacteos, conta
com uma carteira de 50 mil a
55 mil clientes diretos no Pais.
“Nossa visao para a area esta
bastante alinhada com o poten-
cial de crescimento desse seg-
mento no Pais”, afirma o execu-
Livo, sem falar em investimen-
Los e projecoes de expansao de
receitada operaciaoda BRF.
“Ha dois drives de consumo
da alimentacao fora do lar: o
entretenimento e lazer e a con-
veniéncia. Essatltima tem pre-
senca muito forte nos centros
urbanos. Ja o entretenimento,
esta aliado ao crescimento dos
shoppings”, comenta Mizrahi.
(Agéncia Estado)

consumo
cresce ate
17%, diz Abia

1l Os nimeros prévios da
Associacao Brasileira das In-
dustrias de Alimentacio
(Abia) do ano passado indi-
cam que a alimentacdo fora
dolar, que engloba restauran-
tes, bares, lanchonetes e refei-
¢oes coletivas, cresceude 16%
al7% ante 2010.

A expectativa inicial era de
avancode até15%.

O gerente do departamen-
to de economia e estalistica
da Abia, Amilear Lacerda, en-
tende que o aumento da ren-
da, a inserciao das mulheres e
jovens no mercado de traba-
lho e a urbanizacao tém con-
tribuido paraobom desempe-
nhodo food service.

“Para 2012, também aguar-
damos um crescimento forte,
podendo chegar aos 15%,
afirma ele. A expansio tam-
bém é puxada pela ascensio
da classe C que, com a sobra
de renda, passa a comer fora
de casa mais vezes e com va-
lormédio mais alto.

“O percentual é um pouco
menor do que o de 2011 por-
que estamos levando em con-
ta um arrefecimento da infla-
¢ao e um esfriamento da eco-
nomia mundial®, comenta o
executivoda Abia.

“Para os anos seguintes,
com os eventos como a Copa
do Mundo de Futebol e as
Olimpiadas, e até o pré-sal, a
expansao do food service sera
sustentada”, completa.

Lacerda ressalta que para
sustentar esse crescimento
sdo necessirias acoes conti-
nuas por parte da industria.
(AE)
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