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MUITO ALEM DO BASICO

Ja faz alguns anos que o brasileiro vem diminuindo pesquisa Nielsen, a tendéncia acentuou-se no

o consumo de produtos basicos e ampliandc a compra dos  primeiro semestre deste ano, com forte aumento das

mais sofisticados. Segundo levantamento do instituto de vendas de itens que facilitam a rotina domeéstica.
MUDANCA DE HABITO

A cesta de produtos acompanhados pela Nielsen™ registrou crescimento recorde para um primeiro semestre,
enguanto 0 consumo da cesta basica® teve uma das maiores retracoes jd identificadas nesse periodo do ano desde 2006

Variacdo do volume de vendas no primeiro semestre em relacao ao mesmo semestre do ano anterior
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CESTA MAIS RECHEADA
Produtos que oferecem mais praticidade registraram aumento nas vendas da ordem de dois digitos...

Pao Agua Tempero Sobremesa Suco Pizza Molho onico Concentrado Leite
industrializado mineral industrializado  pronta gelada pronto pronta pronto de limpeza fermentado
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..enquanto a venda dos produtos mais basicos e dos gue exigem mais tempo da dona de casa
em suas tarefas domeésticas tem crescimento modesto ou até sofre retracao

Refresco Margarina Faninha Achocolatado Oleo Bolachas Massa Suco de frutas
empd de mgo e outros e azeite e biscoitos alimenticia de aco em bana concentrado
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(1) Com 133 produtos 2uditados (2) Com 12 produtos, entre o3 13 aus compbem a cesta tasica do Dieese ¢ outros ses selesionados pele Niglsen Fonte: Mieiser
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